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AFGHANISTAN

SOVJET UT UR AFGHANISTAN!

nr1-1980

Sevjets invasion: 20 r senare

nr1-1997

SAK

Valkommen till nya Afghanistan-
nytt. Ar du en trogen lasare kan du
inte undga att se att nagot har hant.
Den gamla layouten ar férpassad
till arkiven. Tanken &r dock inte att
revolutionera tidningens innehall.
Afghanistan-nytt kommer fortsatta
att leverera insiktsfulla och intres-
santa artiklar och reportage fran
Afghanistan. Nytillkomna lasare ar
sarskilt valkomna. Ovan far ni en
overblick Over Afghanistan-nytts
utveckling sedan starten 1980.
Kikar man lite narmare pa
vad de aldre numren har haft for
tema far man ocksa en lektion i
SAKs historia. Organisationens
utveckling fran en politisk mot-
standsrorelse till en fullfjddrad och
politiskt obunden bistandsorgani-
sation ar pataglig och kraver val
inga ytterligare kommentarer.
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SOVJETS FALLSKARMSBOMB

nr1-1981

nr4-1999

venska Afghanistankommittén
ar en stor organisation, riktigt
stor. Inom ramarna for SAK
arbetar fler dn 10 000 ménniskor.

Nar jag triffar folk, i och utanfor
jobbet, dr det just denna siffra som bést
verkar forklara hur stor organisation
SAK dr,men dven vikten av varainsatser
verkar rymmas inom denna siffra. Att vi
distribuerar utside till 25 000 afghanska
bonder verkar inte riktigt ta skruv. Inte
heller att vi arligen borrar omkring 1 000
dricksvattenbrunnar. Fantastiska siffror
i sig, som vél borde kunna tjina som
argument for virt engagemang och var
storhet, kan man tycka. En kvarts miljon
afghanska barn i SAK-stédda skolor
ar en imponerande siffra om man vill
visa pd SAKs storlek, men inget verkar
sld 710000
egentligen. Vart vill jag d& komma med

anstédllda”,  konstigt

nr3-1981

nr 4 -2002

nr 2 -2003

yter utseende

detta? Jo, under sommaren och hosten
har SAK istorre utstrickning @n tidigare
arbetet med masskommunikation och
marknadsforing. Alla dr vi 6verens om
att vi maste bli fler — fler medlemmar
och fler givare. Hur gor vi da? Jo, vi
maste synas och horas mer, sjunger man
i kor, och visst dr det sa. Vi maste synas
och horas mer.

Men hur ska vi synas och horas?
Vilka budskap ska kommuniceras?
Vilka kanaler ska anvéndas? Finns det
inom SAK en allenarddande bild av
vad SAK stér for, respektive vad SAK
vill och tror sig sdnda ut for signaler,
eller ger vi mahénda ett splittrat intryck
emellanat? Bistandsbranschen funge-
rar i mangt och mycket pa precis samma
sédtt som den kommersiella eller privata
sektorn, det 4r inget konstigt. Det &r
marknadskrafterna som styr, dven nér
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(igen)

det handlar om gavor och bistdnd. Den
som skriker hogst far inte alltid mest.
Det giller att skrika bast och smartast.

Det ar hdr nagonstans allting borjar
och det kan vara pa sin plats att stélla
tre fragor, inte fler, utan just tre:

e Hur vill vi uppfattas?

e Hur tror vi att vi uppfattas?

e Hur uppfattas vi?

| en marknadsorienterad virld méste
aven SAK se till marknadskrafterna.
Har en person fel eller ofullstindig
bild av vad SAK utréttar och star for
kommer denne med all sdkerhet inte
att vélja SAK som mottagare av en
géva, hur vil formulerat budskap vi 4n
har. For att inte tala om den majoritet
som inte kédnner till var verksamhet.
SAK maste bli mer kidnd och leverera

nr 3 -2004

tydliga budskap pa
ett lattbegripligt och

Efter valet si14-15

sakligt  satt,
ocksd 1 en smakfull
Men,

budskapet far aldrig

forpackning.

Leva i Afghanistan

ndet med 200 sjukgymnaster s/16-17

Stor tivling for alla SAKs medlemmar /baksidan

helst yvensk gor radiosapa i Kabul = s/18-19¢

2 ar som informator i Afghanistan  s/10-

vara sldtstruket. For

att trdnga igenom bruset maste man
ibland ta i lite. Med detta i dtanke gick
SAK i borjan av oktober ut med tre
helsidesannonser i Svenska Dagbladet.
Annonserna kan du inte undga att stota
pa lite langre fram i tidningen.

Afghanistan-nytts nya utseende ir
den sista mer utétriktade pusselbiten
i SAKs nya visuella profil dar dven
hemsidan, www.sak.se och SAKs upp-
daterade logotyp ingér. Tidningen har
sett 1 princip likadan ut i snart tio ar
och borjade i arlighetens namn kén-

nr 4 -2004

nas en smula trékig och lite omodern.
Den nya layouten skvallrar om f{or-
andring och fornyelse, utan att for den
skull dventyra SAKSs trovérdighet och
gedigna forankring. SAK dr forstds
samma organisation med samma vér-
deringar och stdndpunkter som férut,
men formsprak ar en foranderlig fore-
teelse och maste anpassas till den tid
man lever i. Det mesta arbetet i fram-
tagandet av den nya tidningslayouten
har kretsat kring renhet och typografi.
Hor gérna av dig om du har négra syn-

pukter. MARKUS HAKANSSON
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