Finns Israel om femtio are

Israels hokar jublar nér unga hetsporrar fran Hamas och Fatah skjuter ihjdl varandra istéllet for
att skapa en enad front mot ockupationen. For vianner av fred och réttvisa dr det latt att gréta.
For Palestinavdnner omdjligt att inte gora det. Men ocksa s k Israclvinner borde ha narmare till
tarar dn skratt. [ varje fall om de dnskar sig en framtid i fred. Det dr ju som den gamle israeliske
fredskdmpen Uri Avnery papekar —1ikrig dr det logiskt att dnska splittring pa fiendesidan, men
vill man ha fred ar det battre med en enig motpart som man kan forhandla med. Och utan fred
— hur ska Israel kunna Gverleva ldngsiktigt?

Det dr nagot nytt nér en f d amerikansk president ger ut en bok som 6ppet stamplar Israel som
ett apartheidland och nir israeliska historiker nu kastat den sista himningen och kallar den
israeliska utdrivningen av drygt 700 000 palestinier 1948-49 vid dess ritta namn — etnisk
rensning”.

I slutet av fjoraret kom dessutom en rapport som borde ge s k Israelvianner kalla karar. Enligt
Anholt Nation Brands Index, som méter varumérkesstyrkan hos sévél foretag som lander ligger
Israel i sdrklass sdamst till i viarldsopinionen nér det giller praktiskt taget allting som har bety-
delse for turism, export, internationella relationer. De flesta av de 25 000 intervjupersonerna
fran trettiosex ldnder kdnner avoghet mot allt israeliskt, fran varor till kultur och folk. Israel
anses vara det i sdrklass minst ansvarsfulla landet nér det géller internationell fred. Samuel An-
holt menar att Israel borde ta det allvarligt att man hamnat efter inte bara vistliga demokratier
(Sverige nr 7), utan ocksa stater som Kina (19), Ryssland (20) och Egypten (29).

Naturligtvis kan man, som Niklas Ekdal i DN, skédmta bort detta med ett stonande om att en
imagetabell dir "Mellandsterns enda demokrati” kommer efter enpartistater och andra bristfal-
liga demokratier foranleder omdefiniering av savdl “demokrati” som “image”. Man kan ocksa,
som praktiskt taget alla svenska medier, tiga ihjdl Anholts ”Special Report: Israel’s Internatio-
nal Image”. Eller, som den regeringstrogna israeliska tidningen Jerusalem Post, mana till PR-
missig “motoffensiv”. Vilket den israeliska regeringen redan dr i gang med, de far gratis hjilp
av reklamfirman Saachi&Saachi.

En annan mgjlighet vore att lyssna pa PR-experten Anholt som hévdar att det &r otdnkbart att
dndra opinioner och attityder till ett land enbart med PR-kampanjer, om de inte speglar en
verklig fordndring”. I sjdlva verket, understryker Anholt, kan ett gott rykte aldrig konstrueras,
det maste fortjdnas. "Lander doms efter vad de gor, inte efter vad de sdger”. Darfor, konklude-
rar Anholt, dr stora PR-kampanjer av det slag som Israel tycks planera troligen kontraproduk-
tiva”. Alltsa, om de inte motsvaras av verklig forandring.

Jerusalem Post upprors over ett BBC-program nyligen dir det ifragasattes om Israel kommer att
existera om femtio ar. Men ett land som kallar sig demokratiskt och har den enda supermaktens
stod och dndé hamnar i sérklass sist i den globala imageligan — nog borde det i ren sjélvbeva-
relsedrift fundera pa mer konkreta atgérder dn fagert tal for att gora sin egen 6verlevnad till ett
intresse for fler 4n den egna befolkningen.
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