Pentagon formar din varldsbild

Det vi 1 Svensk-Kubanska 1 grunden sysslar med ar opinionsbildning.
Vi har en brant uppférsbacke for att géra oss gdallande. For media
Jormedlar en helt annan bild av verkligheten dn den vi ger.

Vi tror ofta att vi far var bild av
omviérlden via olika kéllor, och att
vi utifran en sammanvigning kan
bilda oss en uppfattning. Det vore
bra, men sa ir det inte.

Tre stora nyhetsbyraer, AP
(USA), AFP (Frankrike) och Reu-
ters (Brittiskt, kanadensiskt, USA)
dominerar totalt och star for langt
over 90 procent av alla nyheter vi i
Vistvérlden far om var omvirld.

Enbart AP anvidnds av 12.000
olika medier och nar mer dn halva
jordens befolkning varje dag! Dessa
tre, med ca 11.000 anstéllda, be-
hirskar nyhetsvéirlden. De forser i
sin tur nationella nyhetsbyraer, tid-
ningar och radio/TV-kanaler med
sitt stoff. Det héir betyder att du kan
lasa exakt samma nyheter i Stock-
holm, Berlin och Washington. Ofta
med identiska ordval. Mer ambitio-
sa redaktioner redigerar texten, fixar
egen grafik och foton fran andra
hall. T 6vrigt ar det detsamma.

Stora tidningar och radio/TV har i
och for sig egna utlandskorrespon-
denter. Men dé talar vi om en hand-
full personer. Ofta ér det en, eller
ett par, personer som ska bevaka en
hel kontinent. Omdjligt, s& de forli-
tar sig pa samma byraer.

Igér horde jag ett reportage om
Libyen. Journalisten satt i Tel Aviv.
Idag ett om Sudan, journalisten i
Mocambique. De hade lika gdrna
kunnat vara i Stockholm eller Kor-
pilombolo. Och skulle utrikeskorren
faktiskt vara péa plats, och skulle han
kunna spraket, och skulle han ha
lokala kontakter, sa delar han dnda
den bild han ir satt att férmedla.
Om inte sé blir han inte langlivad
som utrikesreporter.
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Undantagen till denna regel ér
ytterst fa. Kanske Magda Gad i
Expressen?

Men det dr virre dn sd. Varldens
storsta mediebolag ir inte dessa tre
byraer. Det dr Pentagon med 27.000
(M anstdllda PR-specialister och en
budget pa 5 miljarder dollar arligen.
Pentagon har i sin tur ndra kontak-
ter med de stora byrderna och forser
dem med information som passar
USA. Oftast kan killan, Pentagon,
inte sparas. »Nyheten« publiceras i
ett medium och plockas strax upp
av andra. Tidigare CIA-agenter har
beréttat om hur rena 16gner fabri-
ceras. Det dr otroligt effektivt for
att mata oss med en tillrdttalagd
version av verkligheten. Nagon géng
kan en avvikande rést komma fram,
precis som det ibland kan finnas bra
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artiklar 1 DN eller AB. Det 6kar tro-
virdigheten. Men sadant material
drunknar fullstindigt i den stort-
flod som skoljer 6ver oss i varenda
nyhetsutsidndning och i varenda
tidning i ett oupphorligt flode.

Efter USA:s invasion av Irak och de
manga logner som spreds savél fore,
som under angreppet gjorde flera
tidningar sjilvkritik for att de okri-
tiskt varit megafoner for Vita Huset.
Sedan har inget hént, utan medi-
erna har spelat samma partiska roll 1
alla efterféljande krig och konflikter.

Alltsa: Over 90 procent av allt
vi far veta om utrikes forhallanden
kommer via tre visterlindska ny-
hetsbyrder med band till Pentagon.
Det ér ett informationskrig som
pagar.
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